22 EDICION DEL CONCURSO
“El comercio y la Universidad de

BURGOS”

Disciplina: creatividad comercial
Lugar de realizacion: espacio visible de los coimero empresas participantes

BASES

Atendiendo al propoésito general de la red UBU-Viastale ayudar a las empresas y
comercios burgaleses y contribuir al fortalecimiedel tejido socio-econémico de la
ciudad, la Universidad de Burgos propone la seguwtieiéon de los premios “UBU-
Ventajas”, con los objetivos de:

. Incentivar la incorporacion a la red UBU-Ventajde nuevas empresas
burgalesas.

. Aumentar la difusiébn de esta campafia a todadedad burgalesa.

. Incrementar el uso del carné universitario queiza el Banco Santander para
alumnos, PDIl y PAS.

. Difundir las ventajas de pertenecer y colabooar la UBU.

. Establecer sinergias en la promocion, publicigiadgifusion en los medios de

comunicacion de las empresas participantes, el dBaBantander y la
Universidad de Burgos.

Articulo 1°.- La temética del concurso es “El comercio y la @ndidad de BURGOS”
Articulo 2°.- Podran participar en este concurso las empresasnwercios que
pertenezcan a UBU-Ventajas antes del dia 4 de Nirde 2011 y tengan la pegatina

identificativa de la campafa en un espacio visillelecomercio o empresa.

Para participar serd necesario inscribirse antésdide 18 de Noviembre de 2011
enviando un email marketing@ubu.eson los siguientes datos:

Asunto del email: Inscripcion al concurso: “El canie y la Universidad de BURGOS”

1. Nombre de la empresa
Direccién
Teléfono de contacto
Email
2. Datos personales de la persona que solicita lecipation:
Nombre y apellidos
DNI
Teléfono movil
3. Lugar donde se pondré la creatividad



Articulo 3°.- Los participantes deberan colocar en un lugabhlisie su comercio o
empresa, una creatividad o motivo en formato libtéizando el material y tamafio que
deseen, que debera estar expuesta desde el 2lvidenbie de 2011 hasta el 2 de
diciembre de 2011, ambos inclusive.

Es necesario que aparezcan explicitamente endavidad los contenidos graficos
gue les adjuntamos y que hacen referencia a:

El lema del concurso: “El Comercio y la UniversiaiaBurgos”
La imagen del carné universitario.

Ademas, la empresa participante debera enviar detesde diciembre de 2011 una
fotografia de la creatividad expuesta con la magtidad posible a marketing@ubu.es

Articulo 4°.- Una vez concluido el plazo de exposicion de lastividades, el jurado
encargado de calificar las propuestas estara catgper:

-Vicerrector de Economia, Planificacion e Innovaci@cnoldgica de la Universidad de
Burgos.

-Representante de la Oficina de Marketing de lavéhsidad de Burgos

-Representante del Banco Santander.

-Representante de la Camara de Comercio de Burgos.

-Representante de la Confederacién de Asociacibmgsesariales de Burgos.
-Representante de la Federacion de EmpresariosmerCio de Burgos

El jurado valoraré la realizacion final de la cnadid y otorgara un premio en funcion
de los siguientes criterios:

 Originalidad.

Calidad artistica.

Dificultad de ejecucion.

Creatividad

Tamarfo y material

Articulo 5°.- Sera motivo de descalificacion de los concursant&s siguientes
circunstancias:

* No tener la pegatina identificativa en las instialaes del comercio o la empresa. En
caso de que ésta se encuentre deteriorada o haktrdaiado, solicite una nueva en la
Oficina de Marketing de la Universidad.

* Lano inclusion del lema y la imagen del carné ersitario.

* La ejecucion de cualquiereatividad que constituya una apologia a la violencia en
cualquiera de sus manifestaciones, asi como l&aerln de trabajos de contenido
racista, xenéfobo, sexista o en general denigrpata la imagen institucional de la
Universidad.

Articulo 6°.- El jurado comunicara el dia 7 de diciembre de 28llhombre de las
empresas que hayan obtenido los tres primerosgajeabtivando las razones por las
gue se conceden los premios conforme a los crétexpresados en el punto 4°)



Los premios son:
-Regalo de material publicitario (agendas 2012 gautregar a sus clientes.
- 500 para el ganador.
- 300 para el primer finalista.
- 200 para el segundo finalista.
-Publicidad del ganador en medios de comunicackéereos (prensa) e internos
(pantallas de televisiéon) a la Universidad de Bargo

Dichos premios seran entregados en la Universida8uilgos en Diciembre de 2011 y
se comunicara el lugar, la fecha y la hora exactasaganadores con la debida
antelacion.

Articulo 7°.- La participacion en este concurso implica la aaeph de estas bases.



